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Zielgruppen digitaler Editionen

Klug,Helmut W.; helmut.klug@uni-graz.at

FEine bestimmte Zielgruppe fiir Digitale Editionen/ zu definieren, gestaltet
sich als schwierig. Einerseits sprechen bereits die einzelnen Editionstypen| un-
terschiedliche, eingeschrinkte Rezipientengruppen an, andererseits offnet die
Publikationsplattform Internet eine Edition fiir ein breitest mogliches Zielpu-
blikum. Als prototypische Nutzergruppen Digitaler Editionen kénnen aber ei-
gentlich nur (fach)wissenschaftliche Peers, Studierende und bis zu einem sehr
eingeschrinkten Grad auch eine thematisch interessierte Offentlichkeit ausge-
macht werden. Ist der Anspruch, mit einer Digitalen Edition eine interessierte
Offentlichkeit erreichen zu wollen, schon grenzwertig, kann eine breite Offentlich-
keit nur mit speziell fiir die Wissenschaftskommunikation aufbereiteten Inhalten
erreicht werden.

Wie bisher miissen Editorinnen und Editoren daher von vorneherein rich-
tungsweisende Entscheidungen treffen und bereits vorab eine Zielgruppe fiir ihr
jeweiliges Editionsprojekt definieren. Fiir eine glaubwiirdige Umsetzung sollten
diese Entscheidungen dann in allen Bereichen der digitalen Edition konsequent
verfolgt werden. Einen mafgeblichen Anteil hat dabei natiirlich auch die Pra-
sentation der Editionsdaten nach aufen.
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